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Terézia Ron¢dkovd po skonceni $tidia zurnalistiky na FF UK v Bratislave (2002) posobila ako novindrka v tlacovej
agentire SITA, v Katolickych novindch a vo Vatikdnskom rozhlase v Rime. Sucasne obhdjila dizerta¢ni pracu
na Katolickej univerzite v Ruzomberku (2006). Habilitovala sa na Fakulte masmedidlnej komunikdcie Univerzity
sv. CyrilaaMetodav Trnave (2012). Vedecky zdujem sustredi na publicisticky a nabozensky $tyl a na zurnalistickd
zanrologiu. Posobi na Katedre zurnalistiky Filozofickej fakulty Katolickej univerzity v Ruzomberku. Je o. i.
autorkou monografii Ked' chce cirkev hovorit medidlnym jazykom, Ako cirkev hovori medidlnym jazykom
aMoze cirkev hovorit medialnym jazykom? a u¢ebnice Zurnalistické Zanre. Angazuje sa ako ¢lenka Spolocenstva
Ladislava Hanusa, zdruzenia mladych katolickych novindrov Network Slovakia a Féra pre verejné otzky.
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PRISTUP KATOLICKYCH
NOVIN K POLITICKEMU

DIANIU. Postoj a podnety
angazovanych Citatelov

POLITICAL AFFAIRS IN THE CATHOLIC NEWS.
ATTITUDES AND IMPULSES OF ACTIVE READERS

Terézia RONCAKOVA

ABSTRACT:

he article continues in the research of presidential elections 2014 in the Church media. The author is asking, how
the identified state is perceived by readers of the weekly Catholic news. This research problem is solved by the qu-
antitative-qualitative questionnaire method oriented on active readers. The author analyses the results at two le-
vels: firstly, the readers were asked to evaluate the election supplement; secondly, they evaluated general doing of
the newspaper in connection with all election forms. She offers her conclusions related to attitudes of the readers
dependent of their age, education, readers’ and electors’ activity. She also notes that the active readers who are
more unsatisfied with the present state (concretely with the supplement and specifically with the approach to the
elections) are mostly men, younger and more educated people, and city dwellers. These are calling for competent
opinion genres (analyses and columns, including columns written by Church authorities) and for bigger courage,
openness and directness of the editorial team. In the context of previous foreign and domestic researches, the
author points out the existence of space for an opinion-making, socially active Church medium that is able to fully
accept the concrete and unequivocal character of journalistic style of expression in order to attract the attention
of younger members of potential audiences.

KEY WORDS:

media, Church, society, elections, Catholic news, social activity

Nacrt problematiky

Cirkevné médid predstavuji Specificky segment prostriedkov masovej komunikécie. Viaceré doterajsie
prace konstatovali, ze Specifické je aj ich ponatie spolocenskych tloh a zurnalistiky ako takej. V zahranicnom
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kontexte sa napr. D. Arasa' venoval (a priebezne venuje) kvalite vyuzivania novych médiiv cirkevnom prostredi;
D. Contrera?® sa cirkevnych médii dotyka v ramci v§eobecnejsich vyskumov o postoji cirkvi k zurnalistike a jej
$pecifikim; N. Gonzéilez Gaitano® si véima zdsadnu otizku medidlnej evanjelizdcie - ¢ize schopnosti médii slazit
na napir’lanie zékladného cirkevného poslania $irit spravu o Bohu a o spase; R. Dluhy* riesi tento problém v $pe-
cifickom zamerani sa na televiziu; I. Gazda *analyzuje vztah cirkvi a novych médii a fungovanie konkrétnych va-
tikdnskych médii. Osobitnd pozornost sa venuje strategickym a pastora¢nym vyzvam, ktoré pred cirkevné médid
kladd zmeny v nastaveniach medidlnych publik. Jeden z najnovsich obsiahlych vyskumov tohto druhu priniesli D.
T. Maier, N. B. O'Neil aJ. M. Harden Fritz.® V slovenskom prostredi sa cirkevnym médidm systematicky venuje
katedra zurnalistiky Filozofickej fakulty Katolickej univerzity v Ruzomberku, kde sa I. Gazda” zaoberal napr.
bielymi miestami na ,,trhu® krestanskych médii; T. Ron¢dkova® podrobne rozoberala $tylovi a zdnrovi kvalitu
slovenskych cirkevnych médii, ich ideové vniitorné nastavenia a argumentac¢né zaklady.

V citovanych pracach sa zhodne poukazuje na to, Ze cirkev sa prostrednictvom médii usiluje byt ,.in®,
¢ize drzat krok so spolo¢nostou a prenikat do nej so svojim posolstvom. Cirkevné médid zdroven slizia na
starostlivost o veriacich, ¢ize ako ur¢ity vautorny komunika¢ny kandl. Tento charakter prevazuje vo vSetkych
slovenskych cirkevnych médidch. Veriaci od nich, prirodzene, oc¢akdvaju okrem duchovnej starostlivosti aj
orientdciu a usmernenie v aktudlnych spolo¢enskych otdzkach.’

V stvislosti s tohtoro¢nymi prezidentskymi vol bami, ktoré sa konali vdvoch koldch 15. 2 29. marca 2014,
sme si polozili otdzku, ako cirkevné médid tito vynimocnu spolocensku udalost spracovali. Akym spdsobom sa
pokausili prispiet k zorientovaniu a rozhodovaniu svojho publika. Tento vyskumny problém sme riesili metédou
obsahovej analyzy na vzorke vsetkych oficidlnych cirkevnych médii s celoslovenskym zdberom, dostato¢nym po-
krytim a aspon ¢iasto¢ne spolocenskym zameranim (nie prevazne duchovné alebo odborné). Sledovali sme teda
pit médii: tyzdennik Katolicke noviny, Televiziu Lux, Radio Lumen, tyzZdennik Evanjelicky posol spod Tatier
amesa¢nik Evanjelicky vychod. Prvé tri st katolicke, zvy$né dve evanjelické. Ziskali sme spolu 18 materidlov.

V publikovanom vystupe' sme sa pokiisili odpovedar na otdzky:
- Aky priestor venovali médid téme?
- Vakom Case sa venovali médid téme?
- Ktori kandidat dostali priestor?
- Ko boli autori jednotlivych materidlov?
- Aky bol charakter materidlov zo zdnrového hladiska?
- Nakolko redakcia vyjadrila svoj postoj?
- Akéboli témy a pointy materidlov?

1 Arasa, D., CANTONL, L., RUIZ, L. (eds.): Religious Internet Communication. Facts, experiences and trends in the Catholic
Church. Roma : Edusc, 2010; ARASA, D.: Church Communications Through Diocesan Websites. A Model of Analysis. Roma : Edusc, 2008.

2 CONTRERAS, D. (ed.): Chiesa e comunicazione. Metodr, valors, professionalita. Roma : Libreria Editrice Vaticana, 1998; CON-
TRERAS, D.: La [glesia catolica en la prensa. Periodismo, retorica y pragmdtica. Pamplona : Eunsa, 2004.

3 GONZALEZ GAITANO, N.: Fvangelizzare con i mass media? In Studi Cattolici, 2001, Vol. 46, No. 484, p. 404-412.

4 DLUHY, R.: Media effects of basic Christian message presented on television. In Revista romani de Jurnalism si Comunicare,

2013, Vol. 8, No. 2-3, p. 69-79; DLUHY, R.: Kerygma in Television Broadcasting. In Graduate Students * Conference: Conference Proceed-
ings. Ostrihom, Piliscaba : Pizmany Péter Catholic University, 2013, p. 160-164.

5 GAZDA, 1., KULLA, A.: 7he Use of New Media in the Catholic Church. In Informatologia, 2013, Vol. 46, No. 3, p. 232-

239: GAZDA, 1.: Tlacové stredisko Sviitey stolice. Tn Otizky zurnalistiky, 2012, Vol. 55, No. 3-4. s. 88-94; GAZDA, 1.: Vaukdansky dennik

L “Osservatore romano. In Otizky zurnalistiky, 2010, Vol. 53, No. 3-4, s. 135-146.

6 MAIER, C. T., O 'NEIL, N. B., HARDEN FRITZ, J. M.: Who Reads Catholic Newspaper? Exploring Readersthip in a Changing
Indusery: In Journal of Media and Religion, 2014, Vol. 13, No. 3, p. 153-169.

7 GAZDA, 1: Potreba rodinného krestanského ¢asopisu na Slovensku: dovody, moznosti, koncepeia. In RONCAKOVA, T.,
POVAZAN, J.,1ZRAEL, P. (eds.): Rodina a médic. Ruzomberok : FF KU v Ruzomberku, 2009, s. 226-235.

8 RONCAKOVA, T.: Prientk: ndbozenského a publicistického stylu I, MoZe cirkev hovorir medidlnym jazykom? Praha : Paulinky,
2010; RONCAKOVA, T.: Prienik ndbozenského a publicisiického stylu II. Ako cirkev hovori medidlnym jazykom. Ruiomberok : FF KU
v Ruzomberku, 2009;: RONCAKOVA, T.: Prienik nabozenského a publicistického stylu I Ked' chee cirkev hovorir' medidlnym jazykom.
Ruzomberok : FF KU v Ruzomberku, 2009.

9 RONCAKOVA, T.: Prienik ndbozenského a publicistického sylu I Méze cirkev hovorit medidlnym jazykom? Praha : Paulinky,
2010,5.236-277. ) ) X
10 RONCAKOVA, T.: Spracovanie prezidentskych volieb 2014 v cirkevnych médidch. In PETRANOVA, D., PAVLU, D., PRAV-

DOVA, H. (eds.): Demokratizacnd funkcia médii: idedl a realita - Megatrendy a média 2014. Trnava : Fakulta masmedidlnej komunikicie UCM
vTrnave, 2014, s. 147-166.
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V zdveroch = vyskumu sme rozvinuli tri kliicové tézy:
- nezdujem cirkevnych médii o prezidentské volby,
- opatrnost cirkevnych médif pri spractvani volebnej latky,
- absenciu angazovanosti, postoja vo vystupoch cirkevnych médii.

Opakovat jednotlivé zistenia a argumenty na tomto mieste by bolo redundantné, na ich zaklade vsak
mozno zalozit nové skiimanie. O. i. totiz vyvstala pred nami otdzka, ako dany stav (nespolo¢enské zameranie)
cirkevnych médif vnimaju ich prijemcovia. Rozhodli sme sa preskamat ju dotaznikovou sondou medzi ¢ita-
telov Katolickych novin. Tie sme si vybrali ako najstarsie, najetablovanejsie a na stabilné publikum bohaté (s
ndkladom 80 000 vytlackov sit dlhodobo piatym az Siestym tyzZdennikom na slovenskom trhu) médium.

Metodoldgia

Dotaznik mal elektronickii formu' a $irili sme ho nickol'kymi sposobmi: predovsetkym platenym in-
zerdtom'? uverejnenym v prvom ¢isle Katolickych novin, ktoré vyslo po druhom kole prezidentskych volieb
(tie sa konali v sobotu 29. marca, noviny vysli v utorok 1. aprila); inzerdtmi podobného znenia publikovanymi
v troch z najvic¢sich slovenskych farskych ¢asopisov s niekol'kotisicovymi ndkladmi (Bartolomej v Prievidzi,
Pokoj a dobro v Markusovciach, Cestav Kezmarku); cez e-maily a socidlne siete.

Dotaznik mal 26 otdzok: $tyri sa tykali zakladnych demografickych udajov; dve volebnej aktivity (koho
respondent volil v prvom a v druhom kole); $tyri aktivity smerom ku Katolickym novindm (do akej miery ich
Cita, ¢i ¢ital volebni prilohu); 12 hodnotenia volebnej prilohy; Styri hodnotenia vztahu Katolickych novin
k spolocenskym témam vo veobecnosti. Respondenti, ktori volebnu prilohu ne¢itali, boli automaticky pre-
smerovani a 12 hodnotiacich otdzok preskocili.

Dotaznik bol spusteny hned po druhom kole prezidentskych volieb vnedelu 30. marca 2014 a odpove-
de pribudali do 8. maja 2014, ked sa pocet respondentov zastavil na ¢isle 106. Z toho dostato¢ne vyplnenych
apouzitelnych bolo 102 odpovedi. Nemame ambiciu nardbat s touto vzorkou ako s reprezentativnou vzorkou
vsetkych citatelov Katolickych novin. Ak by sme zdkladny subor definovali takto, museli by sme zvolit aplne
ind stratégiu zberu vyskumného materidlu; napr. osobné navstevy vidieckych i mestskych farnosti po celom
Slovensku, ¢im by sa vyskum stal neporovnatelne naro¢nejsim a nakladnejsim. Obmedzili sme sa preto na tych
citatelov Katolickych novin, ktori maji dostato¢ny zdujem vyjadrit sa k danej problematike, takze st ochotni
vyvinat potrebnu aktivitu na vyplnenie online dotaznika. Zakladny sibor teda mozeme definovat ako ,,anga-
zovanych ¢itatelov Katolickych novin®. Zisk 102 takychto respondentov vypoveda do urcitej miery aj o anga-
7ovanosti tych, ktori Katolicke noviny ¢itajii, a teda spifiajii zakladni podmienku Géasti na vyskume.

Z hladiska pohlavia sa respondenti rovnomerne rozdelili medzi muzov a zeny.
Tab. 1: Pohlavie respondentov
MUZ ZENA SPOLU

48 52 100*

*Pohlavie newviedli dvaja respondenti.

7 hladiskavekubola v nasejvzorke najpocetnejsia skupina tridsiatnikov (tretina), najmenej responden-
tov sme ziskali vo vekovej kategorii patdesiatnikov (9 %). Stvrtina respondentov mala viac ako 50 rokov.

11 Dostupné na: bit.do/prezident.
12 Znenie: ,,Vyskumnd pracovnicka Katolickej univerzity prosi ¢itatelov Katolickych novin o vyplnenie dotaznika o prezidentskych
volbdch na internetovej stranke: bit.do/prezident.”
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Tab. 2: Vek respondentoy

18-29 30-39 40-49 50-59 60-69 SPOLU
16 29 20 8 13 86"
18.60 % 33.72% 23.26 % 9,30 % 15,12 % 100 %

*Vek neuviedlo 12 respondentov.

7 hladiska vzdelania tvorili jednoznacnej najpocetnejsiu skupinu absolventi druhého stupna vysoko-
skolského vzdelania. Spolu s bakalarmi a doktormi bolo vysokoskolakov viac nez 80 %.

Tab. 3: Vzdelanie respondentov
SSBEZMATURITY ~ SSSMATURITOU 3 Mgr./ Ing. PhD. SPOLU

9 65 10 102
1,96 % 15,69 % 8.82 % 63,73 % 9.80 % 100,00 %

PodTa bydliska sme respondentov rozdelili do dsmich slovenskych krajov. Najpocetnejsie zastipenie
(viac nez 40 %) mala Bratislava, najmensie (2 %) Kosice.

Tab. 4: Bydlisko respondentov
BA ZA T T KE Zahranicie SPOLU
41 19 8 6 B 5 5 2 3 94
43,62 % 20.21 % 8,51 % 6,38 % 5.32% 5.32% 5.32% 2.13% 3.19% 100,00 %

"Bydlisko neuviedlo 8 respondentov.

Zistenia

V prvom kole prezidentskych volieb volila viac nez polovica nasich respondentov R. Prochazku, vysoky
zisk zaznamenal v porovnani so vieobecnymi vysledkami aj J. Carnogursky; velmi nizky A. Kiska a R. Fico.

Tab. 5: Hlasovanie respondentov v prvom kole prezidentskych volieb

PROCHAZKA HRUSOVSKY CARNOGURSKY ~ KISKA KNAZKO FICO  NEVOLIL SPOLU
57 15 14 5 3 3 5 102
55,88 % 14,71 % 13,73% 4,90 % 2.94% 2.94.% 4,90 % 100,00 %

J. Carnogurského volili podstatne viac (takmer trojnasobne) muzi, ktori prevazovali aj medzi nevoli¢-
mi avoli¢mi P. Hrudovského. Zeny virazne viac volili R. Prochézku (63 % oproti 46 % muzov).

V druhom kole volili tri $tvrtiny respondentov A. Kisku; stipol pocet volicov R. Fica aj nevolicov.
Tab. 6: Hlasovanie respondentov v druhom kole prezidentskych volieb

KISKA FICO NEVOLIL SPOLU

79 10 13 102
77,45 % 9,80 % 12,75 % 100,00 %
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V druhom kole dostal R. Fico hlasy iba od volicov P. Hrusovského (20 % z Hrusovského volicov v prvom
kole) a R. Prochizku (7 % z Prochdzkovych volicov v prvom kole). Najviac nevoli¢ov bolo v druhom kole spo-
medzi tych, ktori v prvom kole volili J. Carnogurského (21 % z Carnogurského voli¢ov v prvom kole). A. Kisku
stopercentne podporili okrem jeho vlastnych volicov voli¢i M. Knazka, druhi najvic¢siu podporu mal medzi
voli¢mi R. Prochazku.

Tab. 7: Vztah medzi hlasovanim respondentov v prvom a druhom kole volieb
T e o T | sow
100.00% 0.00% 0.00% 100.00%

(\Im'nr)gursk\.‘ 78,57 % 21,43 % 0,00 % 100,00 %

100,00% 0.00% 0.00% 100.00%
40,00% 60.00% 0,00% 100,00 %
66,67 % 13.33 % 20.00% 100,00 %
84.21 % 8,77% 7.02% 100,00 %
0,00% 0,00% 100,00% 100,00 %
77.45% 12.75% 9.80% 100,00 %

Aktivitu respondentov vo¢i Katolickym novindm sme skiimali na $kédle od 1 (¢itam vel'mi zriedka a ni-
hodne) do 5 (¢itam podrobne kazdé ¢islo). Priblizne po Stvrtine respondentov sa zaradilo do prvych troch

skupin, poslednd $tvrtina sa rozdelila do $tvrtej a piate;.

Tab. 8/ Graf 1: Aktivita respondentov voci Katolickym novinim

1 2 3 1 5 SPOLU
24 20 22 14 6 86
2791 % 23,26 % 25,58 % 16,28 % 6,98 % 100,00 %

K akuivite sa nevyjadrilo 12 respondentov.

30,00%
25,00% \\/A\
20,00%

15,00% \
| \
| 10,00%

5,00%

0,00%

V druhostupnovej analyze sa potvrdila korelcia (korela¢ny koeficient 0,475) medzi aktivitou respon-
dentov a ich vekom, ¢o znamen4, Ze ¢itatelskd aktivita respondentov rastla s ich vekom. Kym medzi respon-
dentmi do 50 rokov len jeden deklaroval aktivitu na stupni 5, medzi respondentmi nad 50 rokov len jeden de-
klaroval aktivitu na stupni 1. Najnizsi stupen aktivity dosahoval maximd medzi dvadsiatnikmi a tridsiatnikmi
(nad 35 %), najvyssi mal maximum medzi $estdesiatnikmi (25 %).
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Graf2: Zivislost citatel'skej aktivity respondentov od veku

Aktivita

Vek

Vo vztahu aktivity a pohlavia sa ukdzala zaujimavd disproporcia: muzi deklarovali podstatne viac akti-
vitu nastupnioch 1,2 a 5, kym Zeny na stupfioch 3 a 4. Ukazalo sa, ze medzi najaktivnejsimi ¢itatelmi boli dve
tretiny muzov; medzi prostrednymi a aktivnejsimi zasa takmer tri $tvrtiny Zien.

Predvolebnu prilohu Katolickych novin® ¢italo 30 % respondentov, pricom podstatne viac ¢itatelov
bolo medzi Zenami (dvojndsobok oproti muzom). Podobne ako celkova ¢itatelskd aktivita, aj ¢itanost prilo-
hy rastla s vekom, pricom najviac Citatelov mala priloha medzi piatdesiatnikmi (63 % pétdesiatnikov) a Sty-
ridsiatnikmi (50 % Styridsiatnikov). Vzhladom na ¢itatelska aktivitu respondentov sa ukdzal velky nepomer
medzi tymi, ktori deklarovali slabd aktivitu (stupne 1 a 2) a silnejsiu aktivitu, pretoze medzi druhym a tretim
stupnom aktivity nardstla ¢itanost prilohy z 5 % na 55 %. Najvii¢siu ¢itanost (83 %) mala priloha, prirodzene,
medzi najaktivnej$imi ¢itatelmi (stupen 5).

Graf3: Citanost predvolebnej prilohy Katolickych novin

m Ano

H Nie

Mnozstvo precitaného sme skiimali na $kdle od 1 (prezrel som ju letmo) do 5 (precital som ju podrobne
celd). Tretina respondentov sa prihldsila k piatemu stupriu, spolu so $tvrtym stupniom tvorili viac nez 60 %
respondentov.

13 Stvorstranové priloha publikovand v ¢isle s datumom 2. 3. 2014 sa skladala z trojstranovej ankety so victkymi kandidatmi a z jed-
nostranového didaktického textu o pravomociach hlavy Stdtu.
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Tab. 9/ Graf4: Intenzita ¢itania predvolebnej prilohy Katolickych novin

2 1 6 7 8 24*
8.33% 4.17% 25.00% 29.17% 33.33% 100,00 %

K podielu precitaného sa nevyjadrilo sest respondentov.

35,00%

/
30,00%
25,oov: /
20,00% /
15,00% /
10,00% /
5,00% .. /

0,00% T T T T )

Tych, ktori prilohu ne¢itali, sme sa pytali na dovod. Vicsina z nich noviny s prilohou nemala; z tych,
ktori noviny mali, si ju viac nez tretina nevsimla, ostatnych bud’ nezaujimala, alebo ni¢ od nej necakali.

Tab. 10/ Graf 5: Dovody ne¢itania prilohy Katolickych novin

¢ T . NEZAUJIMALO NIC OD TOHO . )
TAT P T ISTM < T J iy ) SPOLU
NEMAL PRILOHU NEVSIMOL SI'JU HOTO NECAKAL INE SPOLU

45 9 6 9 3 72
62,50 % 12,50 % 8.33% 12,50 % 4.17% 100,00 %

35,00%

. _—
30,00%
25,00% /
20,00% /
15,00% /
10,00% /
5,00% \‘,/

0,00% T T T T 1

Vo vztahu k ¢itatelskej aktivite respondentov sa ukdzalo, ze ti menej aktivni (stupne 1 a 2) noviny
s prilohou vid¢sinou nemali, ti aktivnejsi (stupne 3 a 4) prilohu ne¢itali, lebo od nej ni¢ necakali (50%
z tych, ktori prilohu necitali a zaroven deklarovali aktivitu na stupni 4) alebo ich nezaujimala (16,67% na
stupni 4). Najaktivnejsi respondenti (stupen 5) prilohu ¢itali.

Tych respondentov, ktori prilohu ¢itali, sme sa dalej pytali na jej podrobné hodnotenie. Zaujimalo
nds, kto z kandiddtov odpovedal podla nich najlepsie, najhorsie a nedprimne. Pri kazdej odpovedi mohli
vybrat najviac troch kandidétov.
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Ako najlepsie respondenti jednoznacne hodnotili odpovede R. Prochdzku, viac nez tretinu hla-
sov ziskal aj J. Carnogursky. Ak sa spytame, ¢i respondenti preferovali odpovede toho, koho v prvom
kole volili, zistime, Ze svojho kandidata chvalili najmi voli¢i R. Fica (67 % z jeho volicov oznacilo jeho
odpovede za najlepsie) a A. Kisku (40 % jeho voli¢ov). Najmenej chvélili svojho kandidata voli¢i J. Carno-
gurského (14 %). Volic¢i R. Fica pochvilili iba odpovede R. Fica, voli¢i M. Kniazka nepochvilili nikoho.
Voli¢i P. Hrusovského pochvilili najmi R. Prochdzku a voli¢i R. Prochdzku pochvalili vo vysokej miere
aj J. Carnogurského. Ti, ktorym sa pacili odpovede J. Carnogurského, volili zviicsa R. Prochidzku alebo
P. Hru$ovského.

Tab. 11/ Graf 6: Kandiditi podl'a hodnoteniaich anketovych odpovedi ako ,,najlepsich“

Carnogursky 36,67 %
70,00%
: 16.67% 60,00% -
13,33 % 50,00%
40,00%
S 30,00%
3.33% 20,00%
10,00%
A% 0,00%
3.33%
Melnik 3.33% &
Q&

V udelovani znamky ,,najhorsia odpoved ™ boli respondenti striedmejsi. Najhorsie hodnotenie dosiahli
M. Knazko a S. Martin¢ko, za ktorymi nasledovali J. Jurista, R. Fico a]. Simko. Voli¢i M. Kiiazka znova ne-
oznacilinikoho. Ti, ktorym sa nepacili odpovede R. Fica, volili R. Prochazku alebo J. éarnogurského; ti, podla
ktorych zle neodpovedal nikto, volili prevazne P. HruSovského alebo A. Kisku.

Tab. 12/ Graf 7: Kandid:ti podla hodnotenia ich anketovych odpovedi ako ,,najhorsich*
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V hodnoteni nedprimnosti odpovedi jednozna¢ne zvitazil R. Fico s niekolkondsobnym ndskokom
pred H. Mezenskou. Ficove odpovede povazovali za neprimné najmi voli¢i R. Prochdzku, J. Carnogurské—
ho a P. HruSovského. Medzi voli¢mi A. Kisku prevazovala odpoved, ze netprimne neodpovedal nikto. Volic¢i

M. Knazka sa znova nevyjadrili vobec.
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Tab. 13/ Graf 8: Kandiditi podl'a hodnotenia ich anketovych odpovedi ako ,,netiprimnych*
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Na pitstupnovej Skdle sme respondentom dali ohodnotit prilohu ako celok, znenie jednotlivych troch
otdzok a didakticky jednostranovy materidl redaktora J. Lauka.

Na otdzku ,,Bola pre Vds osobne predvolebnd priloha celkovo ,to pravé orechové’ k prezidentskym vol-
bdm?“ mohli respondenti odpovedat od ,,ur¢ite 4no“ po ..vobec nie“. Polovica sa priklonila k negativnejsim

odpovediam, tretina ostala neutrédlna.

Tab. 14/ Graf9: Hodnotenie predvolebnej prilohy Katolickych novin ako celku
1 p) 3 4 5 SPOLU

10,00 % 10,00 % 30,00 % 26,67 % 23,33 % 100,00 %
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Jednoznac¢ne negativnejsie hodnotili prilohu muzi (40 % z nich zvolilo stuperi 5), zeny boli pozitivnej-
Sie (iba 15 % z nich zvolilo stupen 5 a rovnaky pocet zvolil stupen 1). Vzhladom na vek spokojnost s prilohou
jednoznac¢ne stupala spolu s vekom — avsak tdto tendencia sa zastavila v kategérii nad 50 rokov, kde sa znova
objavila pomerne vyraznd nespokojnost. Jednotlivé anketové otdzky' respondenti hodnotili od ,,velmi z1a* po
wvel'mi dobra®. Vsetky tri krivky maji v grafe stipajicu tendenciu: prva aj tretia otdzka ziskali trojstvrtinové
pozitivne hodnotenie, druhd dvojtretinové. Najpozitivnejsie hodnotili respondenti prvu otdzku o manzel-
stvich osob rovnakého pohlavia. Tretia otdzka o tlohe cirkvi v spolo¢nosti bola hodnotena menej jednoznac¢ne
aviac neutrdlne. Najviac negativnych ohlasov si redakcia vyslazila za formulaciu druhej otdzky o najvaznejSom
spolo¢enskom probléme na Slovensku.

14 Znenie otdzok:

1. Podporili by ste vo funkcii prezidenta legalizaciu manzelstiev 0sob rovnakého pohlavia?

2. Popri tazkej ekonomickej situdcii ¢o povazujete za najvaznejsi spolocensky problém na Slovensku?
3. Akd je podTa vis uloha cirkvi v nasej spolo¢nosti?
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Tab. 15/ Graf 10:Hodnotenie jednotlivych anketovych otizok

1 2 3 4 5 SPOLU

1. otizka 7.14% 7.14% 10.71% 17.86 % 57,14% 100.00 %
2. otdzka 10,71% 10,71% 10,71% 39,29 % 28,57% 100,00 %
3. otdzka 3.70% 3.70% 18,52 % 29,63 % 44.44% 100.00 %
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Kritickejsi boli pri hodnoteni formuldcie otdzok mladsi respondenti, spokojnejsi boli starsi. Respon-
denti do 40 rokov hodnotili negativnejsie ako ostatni najmé prvii otdzku o homosexudlnych manzelstvach. Na-
opak, Styridsiatnici prave tuto otdzku hodnotili vyrazne pozitivne (ani jeden negativny alebo neutralny hlas,
tretina oznacila droven 4 a dve tretiny troven 5). Ttto otdzku vnimali velmi pozitivne aj pétdesiatnici (80 %
oznacilo Groven 5).
prvej otizky o homosexudlnych manzelstvich, ktori sice Citatelia deklarujici aktivitu na stupni 5 hodnotili
skor pozitivne, ale ¢itatelia s aktivitou na stupni 4 ju ozndmkovali nadpriemerne zle. Vsetky otdzky hodnotili
vyrazne pozitivnejsie Zeny, muzi boli neutrdlnejsi. Najvicsiu spokojnost vyjadrili Zeny s prvou otdzkou (az
74 % z nich jej dalo najlepsie hodnotenie). Vzhladom na vzdelanie sa ukdzalo, ze vSetky tri otdzky hodnotili
vyrazne pozitivnejsie stredoskoldci, doktori boli skor neutrdlni a inzinieri a magistri neutrdlni, az mierne ne-
gativnejsi.

Moznost navrhnut vlastni otizku do ankety vyuzilo 11 respondentov, ¢ize tretina tych, ktori prilo-
hu ¢itali. Pat navrhovanych otdzok sa tykalo rodinnej problematiky: ¢o by kandiddt v tlohe prezidenta urobil
na podporu alebo obranu rodiny. Do tejto kategorie sme zaradili aj dve otdzky o postoji k potratom a jednu
otazku o ndzore na gender ideologiu. Dve navrhované otdzky sa tykali nizoru na odluku cirkvi od $tatu. Dal-
Sie Styri otdzky mali po jednom navrhovatelovi: socidlna otdzka (riesenie prili§ sa roztvarajucich socidlnych
noznic), viera (osobny vztah s Bohom), konkrétne planované kroky vo funkcii a iprimné dévody kandidatury.
Je teda zrejmé, ze respondenti by radi priviedli kandiddtov ku konkrétnym a iprimnym, aZ osobnym odpove-
diam; zaujimali by ich skuto¢né a pravdivé postoje.

Didakticky text o pravomociach prezidenta hodnotili respondenti v odpovedi na otdzku ,,Bol pre Vas
osobne sprievodny text Jana Lauka o prezidentskych pravomociach ,to pravé orechové’ k prezidentskym vol-
bam?“, pricom $kala sa pohybovala od ,urcite 4no“ po ,vobec nie“. Extrémne negativny posudok vyslovila
tretina respondentov, celkovo bola negativnych hlasov nadpoloviénd viiésina. Tretina ostala neutrdlna. Uplne
bez vyhrad text ocenili 3 % Citatelov.
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Tab. 16/ Graf 11: Hodnotenie didaktického textu o prezidentskych pravomociach

1 2 3 1 5 SPOLU
3.45 % 10,34 % 31,03 % 24,14 % 31,03 % 100,00 %
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Podstatne kritickejsi boli voci J. Laukovi muzZi (najnegativnejsie hodnotenie zvolilo 50 % z nich, stu-
pent 4 zvolilo 30 % z nich), kym zeny boli mierne pozitivnejsie alebo neutralnejsie. Kritickost voci jeho textu
jednoznac¢ne rastla s ¢itatelskou aktivitou respondentov: najnegativnejsie hodnotenie si vyslizil od tych, ktori
deklarovali aktivitu na stupni 5 (80 % negativnych hodnoteni, 20 % neutralnych), ale negativne hodnotenia
prevazovali aj u tych, ktori deklarovali aktivitu na stupni 4 (viac ako 60 % negativnych hodnoteni).

Celkové ocakdvanie respondentov od spravania Katolickych novin v stvislosti s volbami sme merali
otdzkami, ¢i by sa noviny mali pri roznych typoch volieb jasnejsie priklonit ku konkrétnemu kandidatovi/
kandidatom; a ako respondent hodnoti pristup novin k volbéam roznych typovvo vieobecnosti. Skéla odpovedi
na prvu otdzku sa pohybovala od ,,urcite nie“ po ,,ur¢ite 4no; skdla odpovedi na druhi otdzku od ,,som velmi
nespokojny“ po ,,som tplne spokojny“. Postoj respondentov k jasnejsiemu priklonu novin ku konkrétnemu
kandiddtovi sa ukdzal ako velmi vyrovnany: tdbory, ktoré si ho ziadaju a ktoré ho nepripustaju, si priblizne
rovnako silné, pricom velmi jasne za aj proti sa vyslovilo priblizne po Stvrtine opytanych. Neutralny postoj
zaujalo 11 % respondentov.

Takmer zrkadlovy priebeh ma krivka mapujica celkové hodnotenie pristupu Katolickych novin
k vol'bdm roznych typov. Az 40 % respondentov zaujalo neutrdlnu poziciu; dalsich takmer 40 % vyjadrilo
nespokojnost, pricom jednozna¢nii nespokojnost deklarovalo 18 % respondentov — kym jednoznac¢ni spo-
kojnost 2 %.

Tab. 17/ Graf 12: Postoj respondentov k potencidlnemu jasnejsiemu priklonu novin ku konkrétnemu
kandiditovi a hodnotenie celkového pristupu novin k voI'bim réznych typov

1 2 3 A 5 SPOLU
Jasnejgie 27,45 % 16,67 % 10,78 % 19,61 % 24,51 % 100,00 %
Pristup 17,65 % 28,43 % 39,22 % 11,76 % 1,96 % 100,00 %
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Jasnejsi priklon ku konkrétym kandiditom si mierne viac ziadali muzi, Zeny zaujimali neutralnejsi
postoj. Z hladiska veku sa k jasnej$im vyjadreniam novin prikldnali najméi najmladsi a najstarsi respondenti,
Styridsiatnici boli neutrdlnejsi, az spokojnejsi a pitdesiatnici boli vyrazne spokojni. Z hladiska vzdelania boli
mierne nespokojne;jsi inzinieri a magistri, doktori mierne neutralne;jsi, bakalari spokojni. Z hladiska ¢itatel'skej
aktivity menej Ziadaja vyhranenejsi politicky postoj novin aktivnejsi ¢itatelia — az na najaktivnejsich (stupen 5),
ktori boli pomerne roztriesteni (tretina zvolila odpoved' ,,ur¢ite nie® a dve tretiny odpoved ,,urcite 4no®).

Nespokojnost s pristupom novin k volebnym témam prejavili vyrazne viac muzi (56 % z nich je nespokojnych),
zeny boli skor neutralne alebo spokojnejsie. Z hladiska veku prejavili najvyraznejsiu nespokojnost najmladsi respon-
denti do 30 rokov (az 63 % nespokojnych, Ziaden spokojny), medzi ostatnymi sme vyraznejsie vykyvy nezaznamenali,
az na vyznamnejsiu neutralitu pitdesiatnikov (63 %). Z hladiska vzdelania vyrazne vy$siu neutralitu alebo spokoj-
nost prejavili stredoskoldci, nadpriemerne neutrdlni boli aj bakaldri. S ¢itatel'skou aktivitou stiipala spokojnost alebo
neutralita; najradikdlnejsiu nespokojnost vyjadrili najmenej aktivni respondenti (stupen 1,63 % nespokojnych).

V otdzke, aké iné typy textov by ¢itatelia na tému prezidentskych volieb v Katolickych novinéch uvitali, sme
respondentom ponukli sedem moznosti. Oznacit mohli kolkokolvek z nich. Iné ako pontiiknuté si zo 102 respon-
dentov vybrali iba dvaja. Jeden by si rad precital radu mordlneho teologa o prolife postojoch kandidétov. Ci radiej
volit stopercentne prolife kandiddta bez $ance na zvolenie, alebo devitdesiatpercente prolife kandidata s vysokymi
Sancami nazvolenie. Druhy ¢itatel navrhol redakcii zamerat sa na analyzu volebného spravania katolikov.

Z nami pontiknutych Zénrov mali najvyssiu podporu komentare osobnosti (mimo redakcie a cirkev-
nych autorit) a analyza osobnosti kandidatov a ich programov. Oba si zeld nadpolovi¢na vii¢sina respondentov.
S miernym odstupom nasledoval dopyt po komentéroch cirkevnych autorit. Tretina respondentov by uvitala
obsiahle rozhovory s vybranymi kandiddtmi — rozhovory so vSetkymi kandiddtmi by zaujimali len 12 % opyta-
nych. Stvrtina respondentov by dala priestor komentarom redaktorov a $estina ivodniku §éfredaktora. Uka-
zuje sa teda, ze v zanri komentare je najviacsi dopyt po osobnostiach mimo redakcie a cirkevnych autorit a len
o nieco mensi po nazoroch cirkevnych autorit. Postoje redaktorov zaujimaju citatelov podstatne menej, najme-
nej tazia ¢itat nazor $éfredakeora.

V zanri rozhovory jednozna¢ne vedie volanie po redak¢nom vybere pred objektivistickou snahou dat
priestor vSetkym.

Tab. 18/ Graf 13: Zinrové preferencie respondentoy
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Zeny sak novym typom textov vyjadrovali striedmejsie, kym muZi podstatne viac volali najmi po komen-
térovych zanroch a rozhovoroch s vybranymi kandidétmi. Analyzu si Ziadajii muzi aj Zeny rovnako. Zeny si viac
nez muzi ziadali rozhovory so vSetkymi kandidatmi. Najsilnejsie volanie po inych typoch textov véetkych katego-
rii sa ozyvalo z kategérie najmladsich respondentov (do 30 rokov). Tridsiatnici nadpriemerne preferovali rozho-
vory so vSetkymi kandiddtmi a analyzy. Pitdesiatnici trojndsobne prekro¢ili poziadavku avodnikov $éfredaktora.
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Rozhovory so vSetkymi kandidatmi si Ziadali absolventi stredoskolského a bakalarskeho $tidia, u ma-
gistrov a inZinierov bol dopyt po nich vyrazne mensi, u doktorov nulovy. Doktori by dali vicsi priestor ko-
mentirom redaktorov arozhovorom s vybranymi kandiddtmi. Stredoskoldci si ziadali vsetky pontiknuté zanre
menej, pricom vyrazne mensi bol ich dopyt po komentaroch cirkevnych autorit aj inych osobnosti a po rozho-
voroch s vybranymi kandiddtmi.

K moznym novym zédnrom sa najiniciativnejsie vyjadrovali najaktivnejsi ¢itatelia, ¢ize pravidelni —
ti si ziadaju viac vSetkych navrhovanych textov okrem rozhovorov so vsetkymi kandiddtmi. Tie preferuju menej
aktivni ¢itatelia. Z hladiska postoja k jasnejsiemu priklonu Katolickych novin k niektorému z kandiddtov si
respondenti, ktorf to odmietaju, ziadali viac rozhovorov so véetkymi kandiddtmi a ti, ktori si to ziadaju, boli
jednoznac¢ne pocetnejsi v poziadavke $éfredaktorovho ivodnika, komentarov cirkevnych autorit aj rozhovorov
s vybranymi kandiddtmi.

Respondenti nespokojni so spravanim Katolickych novin pri prilezitosti volieb jednoznac¢ne viac vo-
lali po komentdroch cirkevnych autorit aj redaktorov a po analyzach. Neutralni a spokojni respondenti cheu
vnadpriemernej miere rozhovory so vsetkymi kandidatmi. Moznost adresovat prostrednictvom dotaznika svoj
postreh alebo podnet redakcii Katolickych novin vyuzilo 27 respondentov, ¢ize viac nez Stvrtina. Vicsina pod-
netov by sa dala zhrnat pod spolo¢ny apel zbavit sa strachu a nestracat slanost. V tomto duchu sa vyjadrilo az
60 % odpovedajicich. Tomuto nazoru do istej miery akoby protirecil jeden respondent, ktory pochvilil snahu
Katolickych novin neviest [udi ,,ako teliatka®, pretoze ,.zrelost, dospelost je o prevzati OSOBNE] zodpoved-
nosti*. Dal3i respondent volal po tom, aby Katolicke noviny boli v délezitych veciach ako volby ,hlisnikom
Cirkvi®, avsak zdoraznil, Ze by to mali robit kvalitne, nie prvopldnovo. Piati respondenti pripomienkovali
konkrétne spracovanie volieb: ziadali si analyzy odbornikov, rozhovor s novozvolenym prezidentom, pochva-
lili zorientovanie ¢itatela v otazkach dolezitych pre krestana, pripadne skritizovali formuliciu otdzok. Styria
respondenti vyuzili priestor na pripomienky na zdielanie vlastného volebného rozhodovania a spravania. Traja
vyjadrili roz¢arovanie nad verejnym vystipenim kardinala Korca v prospech R. Fica.

V odpovediach tych 60 % respondentov z tych, ktori vyjadrili nespokojnost so spracivanim spolo¢en-
sko-politickych tém v Katolickych novindch, (resp. 16 % z celej vzorky) sa Casto opakovalo konstatovanie, Ze
redakcia ,,sa boji®, Ze noviny st ,,neslané-nemastné® alebo ze ,,stratili slanost®. Viaceri poukazovali na to, Ze
ide o dlhodobé programové smerovanie Katolickych novin, ktoré sa orientuji najmé na Tudovi zboznost, st
prilis lojélne s vedenim cirkvi a Konferenciou biskupov Slovenska (KBS), ba podla jedného ¢itatela ,,odzrkad-
[ujt rozkol v podpore roznym politickym ponukam na Slovensku v rameci KBS®. Tento ¢itatel vidi pricinu aj
v ,chybajucej politickej orientdcii knazov® a v chybajicom fundovanom politickom diskurze v semindroch.
Ako konstatoval dalsi ¢itatel, ,,zifalo tu chyba vola k slobodnej diskusii, kde si [udia vedia protirecit — ctivo,
ale v zdujme hladanie skuto¢nej pravdy®. Katolicke noviny by podl'a ncho mali byt ,,vykladnou skrinou sloven-
ského katolickeho myslenia®, ale takd tu neexistuje. Vo vseobecnosti by respondenti z tejto kategorie uvitali
viac otvorenosti, odvahy, priamosti, angazovanosti, nazoru. Viaceri konkretizovali angazovanost v zmysle
obrany zivota a rodiny, pretoze v tejto oblasti treba jednak ,vzdelavat Siroki verejnost® a jednak pomentivat
»zodpovednost konkrétnych Tudi®.

Zaver

V rdmci nasej vyskumnej vzorky, ktori sme definovali ako zastupcov angazovanych citatelov Kato-
lickych novin so zdujmom zi¢astnit sa na prieskume tohto druhu, prejavili teda vys$siu mieru kritickosti a ne-
spokojnosti muzi, mlads$i a menej aktivni ¢itatelia s vy$$im vzdelanim. Ti si vi¢$mi Ziadaji jasnejsi priklon
novin ku konkrétnym kandiddtom v rdznych typoch volieb a st nespokojnejsi s pristupom redakcie k volbam
vo vieobecnosti.
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Mozeme teda potvrdit doterajsie zistenia C. T. Maiera a inych' o prevahe Zien v publikdch cirkevnych
médii a o problémoch tohto typu médii pri oslovovani mladsich prijemcov. Zaroven sa ukazuje, Ze opatrnost
cirkevnych médii v pristupe k spoloc¢ensko-politickym témam, ba aZ nezdujem o ne a absenciu nizoru na ne,
ktoré¢ sme konstatovali v predchddzajicom vyskume,'® ¢itatelia Katolickych novin vnimaju a zaujimaju k nej
postoj. Ten vsak nie je len kriticky a nesthlasny. Tento typ postoja, ktory vyplynul napr. z nasho starsieho kva-
litativneho vyskumu,'” je vlastny iba ur¢itému typu publika: muzskému, mladsiemu, vzdelanejsiemu, a vzhla-
dom na zlozenie nasej vzorky mozeme tiez predpokladat, ze skor mestskému.

Zaujimavy je zrkadlovy priebeh parabolu pripominajicich kriviek poziadavky jasnejsieho priklonu ku
konkrétnym kandiddtom a nespokojnosti so spractvanim volieb: kym prva krivka md vrchol nizsie a je obra-
tend ,,dole dnom®, druhd ho md podstatne vyssie a je obratend ,,hore dnom®. Znamend to, Ze nazory ¢itatelov
v oboch pripadoch st pomerne vyrovnané, ale otdzka jasnejsicho priklonu ku kandiddtom ich ovela viac pola-
rizuje (mdlo neutralnych postojov, vyrovnané vysoké podiely vyhranenych postojov). Naopak, otdzka postoja
novin k vol'bam vo v§eobecnosti vyvoldva menej emdcii (vela neutrdlnych postojov). Zaroven vak treba dodat,
ze v tomto pripade bola vyjadrena nespokojnost vyssia nez spokojnost.

Ako prvok zdanlivo ,,nardsajuci systém sa vo viacerych momentoch prejavovali respondenti z kategé-
rie Sestdesiatnikov a z kategoérie najaktivnejsich ¢itatelov. Ak totiz véeobecnd spokojnost s novinami rastla
s vekom a citatelskou aktivitou, prave v tychto hrani¢nych kategoridch to celkom neplatilo. Vysvetlitelné je to
pri najaktivnejsich ¢itateloch, kde tvorili vi¢sinu muzi. Naopak, medzi Sestdesiatnikmi bol vyrazny nepomer
vprospech zien (trojndsobok oproti muzom). Napriek tomu bolo medzi nimi viacero tych, ktori st vroznych ro-
zoberanych oblastiach s Katolickymi novinami nespokojni a zaroven si Ziadaji jasnejsi priklon ku konkrétnym
kandidatom pri spractvani volebnej tematiky.

Zd4 sa teda, ze dopyt po spolo¢ensky angazovanejsom cirkevnom periodiku, na ktory upozornuje
napr. I. Gazda,'® je aktudlny. Na§ vyskum ukdzal, ze aktivne medidlne publikum pozaduje aj od cirkevnych
médii typicka medidlnu konkrétnost a jednoznacnost; neurcity vSeobecny postoj ich neuspokojuje. Potvr-
dzuja sa tak konstatovania D. Contrerasa'® o prirodzenych a nevyhnutnych charakteristikich ,,medidlneho
jazyka®.

Napokon mozno na okraj spomeniit zaujimavi okolnost, ktora sa objavila v podnetoch respondentov
ur¢enych redakcii Katolickych novin. Azda aj pre formuliciu vyzvy na napisanie postrehov ich viaceri formu-
lovali $tylom ,,vy nerobte®, ,.vy urobte®. Toto stotoznenie vyskumnicky s redakciou posobi kuriozne, zdrover
vsak podciarkuje zdmer a zdviizok zdvery vyskumu redakeii naozaj sprostredkovat. Azda prospeju.

LITERATURA:

ARASA, D.: Church Communications Through Diocesan Websites. A Model of Analysis. Roma : Edusc, 2008. 455 p.
ISBN 978-88-8333-186-2.

ARASA,D.,CANTONL, L.,RUIZ, L. (eds.): Religiowus Internet Communication. Facts, experiences and trends in the Catho-
lic Church. Roma : Edusc, 2010. 250 p. ISBN 978-88-8333-203-6.

CONTRERAS, D. (ed.): Chiesa e comunicazione. Metodi, valori, professionalita. Roma : Libreria Editrice Vaticana,
1998. 176 p. ISBN 978-88-2092-538-3.

CONTRERAS, D.: Il linguaggio giornalistico: caratteristiche ¢ limiti. In LAPORTE, J. M. (ed.): /nzroduzione alla Comu-
nicazione Istituzionale della Chiesa. Roma : Edusc, 2009, p. 109-129. ISBN 978-88-8333-225-8.

15 Porov.: MAIER, C. T., O 'NEIL, N. B., HARDEN FRITZ, J. M.: Who Reads Catholic Newspaper? Exploring Readership in
a Changing Industry: In Journal of Media and Religion, 2014, Vol. 13, No. 3, p. 153-169. ’ .
16 Porov.: RONCAKOVA, T.: Spracovanie prezidentskych volieb 2014 v cirkevnych médidch. In PETRANOVA, D., PAVLU, D.,

PRAVDOVA, H. (eds.): Demokratizacnd funkcia médic: idedl a realita — Megatrendy a médid 2014. Trnava : Fakulta masmedidlnej komunikacie
UCM v Trnave, 2014, s. 147-166.

17 Porov.: RONCAKOVA, T.: Prienik niboZenského a publicistického stylu Ill. Méze cirkev hovorit medidlnym jazykom?Praha :
Paulinky, 2010, s. 236-239.

18 Porov.: GAZDA, 1.: Potreba rodinného krestanského casopisu na Slovensku: Dovody, moznosti, koncepeia. In RONCAKOVA, T.,
POVAZAN J.,1ZRAEL, P. (eds.): Rodina a médic. Ruzomberok : FF KU v Ruzomberku, 2009, s. 226-235.

19 Porov.: CONTRERAS, D.: Il linguaggio giornalistico: caratteristiche e limiti. In LA PORTE, J.M. (ed.): /ntroduzione alla Comu-
nicazione Istituzionale della Chiesa. Roma : Edusc, 2009, p. 109-129.

94, Rescarch Studies

CONTRERAS, D.: La lglesia catolica en la prensa. Periodismo, retorica y pragmdtica. Pamplona : Eunsa, 2004. 379 p.
ISBN 978-84-3132-232-8.

DLUHY, R.: Kerygma in Television Broadcasting. In Graduate Students Conference: Conference Proceedings. Ostrihom,
Piliscaba : Pdzmany Péter Catholic University, 2013, p. 160-164. ISBN 978-963-308-134-1.

DLUHY, R.: Media ¢ffects of basic Christian message presented on television. In Revista romani de Jurnalism si Comunica-
re, 2013, Vol. 8, No. 2-3, p. 69-79. ISSN 1842-256X.

GAZDA, 1.: Potreba rodinného krestanského ¢asopisu na Slovensku: Dovody, moznosti, koncepcia. In RC )N(V}AK()VA, T., POVA-
7AN,].,IZRAEL,P. (eds.): Rodina a média. Ruzomberok : FF KU v Ruzomberku, 2009, s. 226-235. ISBN 978-80-8084-421-9.
GAZDA, 1., KULLA, A.: 7he Use of New Media in the Catholic Church. In Informatologia, 2013, Vol. 46, No. 3, p. 232-
239.1SSN 1330-0067.

GAZDA, 1.: Tlacové stredisko Sviitey stolice. In Otazky zurnalistiky, 2012, Vol. 55, No. 3-4, s. 88-94. ISSN 0322-7049.
GAZDA, L.: Vatikansky dennik L Osservatore romano. In Otizky zurnalistiky, 2010, Vol. 53, No. 3-4, s. 135-146.
ISSN 0322-7049.

GONZALEZ GAITANO, N.: Lvangelizzare con i mass media? In Studi Cattolici, 2001, Vol. 46, No. 484, p. 404-412.
ISSN 0039-2901.

MAIER, C.T.,O’NEIL,N. B., HARDEN FRITZ, ). M.: Who Reads Catholic Newspaper? Exploring Readership in a Chan-

ging Industry. In Journal of Media and Religion, 2014, Vol. 13, No. 3, p. 153-169. ISSN 1534-8423.

RONCAKOVA, T.: Prienik ndbozenshého apublicistického stylu I Ked chee cirkev hovorit medidlnym jazykom. Ruzombe-
rok : FF KU v Ruzomberku, 2009. 180 s. ISBN 978-80-8084-420-2.

RONCAKOVA, T.: Prienik ndboenského a publicistického stylu IT. Ako cirkev hovori medidlnym jazykom. Ruzomberok :
FF KU v Ruzomberku, 2009. 208 s. ISBN 978-80-8084.-419-6.

RONCAKOVA, T.: Prienik naboenského a publicistického stylu Il M2e cirkev hovoric medidlnym jazykom? Praha :
Paulinky, 2010. 479 s. ISBN 978-80-7450-011-4..

RONCAKOVA, T.: Spracovanie prezidentskych volieb 2014 v cirkevnych médidch. In PETRANOVA, D., PAVLU, D.,
PRAVDOVA, H. (cds.): Demokratizacnd funkcia médii: Idedl a realita - Megatrendy a médid 2014. Trnava : Fakulta
masmedidlnej komunikdcie UCM v Trnave, 2014, s. 147-166. ISBN 978-80-8105-588-1.

Vysledok volieb o prezidentské kreslo zdlezi na kazdom z nds. (Volebna priloha.) In: Kacolicke noviny, 2014, Vol. 129,
No.9,s. 1-4.

Communication Today



