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ABSTRACT:

The article analyzes corelation of chosen indicators of economical development SR and points at direct influence
in development of volume medial expenses in non specialized retail segment in conditions of SR. The article is
also about development of particular economical indicators, medial expenses of chosen investors group in 2006
to 2011 and their inner structure. The aim of article is to point at how volume of top-heaviness finance resources
in media relies on actual cyclical progress of economical indicators from the view of the four biggest investors in
non specialized retail segment in Slovakia. The result of this article explicitly confirms the presumption of corela-
tion between chosen macroeconomic indicators and volume media expenses of select group of advertisers in non
specialized retail segment and also the rule that the efficiency of the national economy influences the efficiency
of individual businesses and their own communication activities with the target market.
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Uvod

Vykonnost nirodného hospoddrstva je merand na zdklade makroekonomickych ukazovatelov, prostred-
nictvom ktorych je mozné determinovat vyvoj ekonomiky z hladiska jej jednotlivych cyklov, pochopit vztahy
medzi spotrebou, Gsporami a investiciami, ale aj vysvetlit vzajomné zdvislosti vplyvajuce na mikroeckonomicky
vyvoj jednotlivych trhovych subjektov. Samotnd vykonnost ekonomiky je podla Lis¢ho determinovand efektivnou
¢innostou a vzdgjomnou spolupracou Styroch sektorov (domdcnosti, firmy, Stit a zahranicie), ktoré voria uceleny,
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vzdjomne sa ovplyvitujici a zdvisly systém vztahov.! Domdcnosti st vlastnici vyrobnych faktorov (prica, poda,
kapital), ktorych realizaciou na trhu ziskavaju potrebny prijem na uspokojovanie svojich potrieb. Firmy pred-
stavuju sektor, ktory na jednej strane kupuje vyrobné faktory od domdcnosti a na strane druhej predéva spot-
rebné statky a sluzby domdcnostiam. Stit je sektor, ktory prostrednictvom danovych prijmov ziskanych od
firiem a domdcnosti zabezpecuje transferové platby smerujice k vyrovndvaniu nedostatkov trhového mechaniz-
mu. Slvrljm sektorom je zahranicie, ktoré prostrednictvom nakupov spotrebnych statkov a sluzieb ovplyviuje
zahrani¢noobchodnu politiku.

Vzijomné vztahy medzi uvedenymi sektormi a ich vzdjomna interakcia odzrkadluje celkovii vykonnost
ekonomiky danej krajiny. Z uvedeného vyplyva, ze jednotlivé sektory sa vzdgjomne ovplyviujui a ich ¢innost ma
priamy vplyv na vyvoj makroekonomickych velicin, ktoré recipro¢ne vplyvaji na hospodarsky vyvoj jednotlivych
podnikatelskych subjektov. Z tohto pohladu je nevyhnutné poznat sicasny vyvoj nirodného hospodarstva a uve-
domi si dopady, ktoré mozu nastat vplyvom jeho cyklického vyvoja.

Vyvoj vybranych ukazovatelov
ckonomického vyvoja SR

Z:akladnou makroekonomickou veli¢inou, ktorou mozno merat vykonnost narodného hospodrstva, je
hruby doméci produkt (dalej len HDP). HDP vyjadruje stihrn spotrebnych a investi¢nych statkov vratane sluzieb
vyrobenych a realizovanych vyrobnymi faktormi na tzemi dané¢ho Stdtu za urcité presne Specifikované obdobie.
Nasledujuci graf (Graf 1) zobrazuje vyvoj HDP na Slovensku v rokoch 2006 az 2011 v beznych cenach. Pri po-
hlade na uvedeny graf mozno z hladiska HDP vidiet vyvoj slovenského hospodrstva, ktoré v roku 2008 dosiahlo
svoje maximum z obdobia pred hospodarskou krizou. Sled nasledujicich hospodarskych okolnosti vyvolal pokles
a v roku 2009 bola hodnota HDP takmer porovnatelna s rokom 2007. V sicasnosti je objem HDP na svojom
maxime a za rok 2011 dosiahol Groven 69 mld. € (Uvedend hodnota predstavuje odhad, ktory vychadza zo zverej-
nenych Statistickych udajov za 1. — 3. kvartal roka 2011 a pre potreby vycislenia ucelenej kumulativnej hodnoty je
4. kvartdl odhadnuty podla modelu rastu v 4. kvartdli predchadzajiceho roka 2010.).
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Graf 1 Vitvoy hrubého domdceho produkuu SR v mld.

Zdroj: vlastné spracovanie

Vyvoj HDP za rok 2006 az 2011 charakterizuje aj nasledujuici graf (Graf 2), ktory zobrazuje indexovy
vyvoj hodnot HDP v danych rokoch. Bazicky index porovnéva vyvoj hodnot HDP v jednotlivich rokoch k za-
kladnému obdobiu (pre potreby tohto prispevku je za zdkladné obdobie stanoveny rok 2006). Krivka bazické-
ho indexu kopiruje vyvoj v stlade s predchadzajiicim grafom a zobrazuje zlom na prelome rokov 2008 a 2009,
kedy sa na Slovensku prejavil vplyv svetovej hospodrskej krizy, ktory sposobuje pokles vykonnosti ekonomiky.

1 LISY. J. a kol.: Ekondmia - Vicobeend ckonomickd teria. Stvrté vydanie. Bratislava : TURA EDITION, 2002, s. 275.
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Zaciatok roka 2010 zaznamenal vzostupnd tendenciu HDP. Naopak, retazovy index porovndva hodnote-
né obdobie s predchddzajicim a odraza makroekonomicki veli¢inu — ekonomicky rast. Krivka retazového indexu
naznacuje, Ze sucasny ekonomicky rast je nizsi ako pred rokom 2006, avsak v priemernom vyjadreni HDP rdstlo
vrokoch 2006 az 2011 medziro¢ne o takmer 5.4 %.
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Graf 2 Indexovy vyvoy hrubého domdceho produkiu SR

Zdroj: vlasiné spracovanie

Okrem makroekonomického ukazovatela HDP st Statistickym tradom SR sledované aj dalsie ukazova-
tele — zamestnanost, spotrebitelské ceny, platobnd bilancia, priemernd mesa¢na mzda, ¢innost vnttorného ob-
chodu a dalsie. Z hladiska rozsahu a potrieb tohto prispevku st zvolené len vybrané ukazovatele ekonomického
vyvoja SR, okrem ukazovatela HDP st podstatné ukazovatele vydavkov domacnosti, priemernej mzdy a trzieb
maloobchodu ako ¢innosti vnitorného obchodu.

Ukazovatel HDP umoznuje vycislit celkové vydavky slovenskych domédcnosti, ktoré v priemere predsta-
vuju vysku 48 % z HDP. KedZze ide o priamu Gmeru vyjadreni percentudlne, je priebeh vydavkov domdcnosti
zhodny s vyvojom HDP. Vyvoj vydavkov domécnosti zobrazuje nasledujici graf (Graf 3).
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Graf 3 Vywwoy celkovych vydavkov slovenskych domdcnosti v mld.

Zdroj: vlasiné spracovanie

V sticasnosti mozno odhadovat, ze priemerné vydavky vsetkych slovenskych domécnosti predstavuji vys-
ku 33 mld. €. To znamen4, ze kazda priemerna domdcnost na Slovensku minie mesacne takmer 1 450 € (idaj
agregovany na zaklade s¢itania obyvatelstva z roku 2001, keory uddva pocet 1 900 344 domacnosti). Pri pohlade
na priemerné vydavky domdcnosti je vhodné poukdzat na vyvoj priemernej mzdy. V sii¢asnosti je vyska priemer-
nej mzdy v hospodérstve 771,60 €. Nasledujuci graf (Graf 4) zobrazuje vyvoj priemernych vydavkov domacnosti
a priemernej mzdy v hospodarstve za rok 2006 az 2011.
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Graf 4 Vytwoy priemernych vidavkov slovenskej domdcnosti a priemernej mzdy v ndrodnom hospoddrstve SR v

Zdroj: vlastné spracovanie

Pri pohlade na vyvoj oboch ukazovatelov z hladiska retazovych indexov (Graf 5), ktoré porovnévaji me-
dziroc¢ny rast, resp. pokles, je zjavné, Ze od roku 2010 je rast priemernych vydavkov slovenskej domdcnosti vyraz-
ne Vicsi ako rast priemernej mzdy v hospodarstve. Uvedeny jav je sposobeny rastom cenovej hladiny produktov
spotrebného kosa. Priemernd mzda v hospodarstve rastla v rokoch 2006 az 2011 v priemere 0 5.1 % a priemerné
vydavky na domdcnost v priemere 0 5,7 %.
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Graf 5 Indexovy vyvoy priemernych vydavkov domdcnosti a priemernej mzdy v hospoddrstve SR

Zdroj: vlastné spracovanie

Vychidzajuc zo Statistickej klasifikicie ekonomickych ¢innosti SK NACE Rev, dalsim dolezitym ukazo-
vatefom, vyplyvajicim zo samotného zamerania tohto prispevku, su trzby za vlasiné vykony a tovar maloobchodu
okrem motorovych vozidiel. 2. Nasledujuici graf (Graf 6) zobrazuje vyvoj trzieb v maloobchode okrem motorovych
vozidiel (dalej len trzby v maloobchode). Obdobne ako pri HDP, aj vyvoj trzieb je ovplyvneny hospodarskym cyk-
lom. V roku 2008 trzby maloobchodu kumulativne predstavovali sumu takmer 20 mld. €, prichodom hospodar-
skej recesie trzby vyrazne klesli a v siicasnosti sa vydavky pohybujii na drovni 17,5 mld. €.
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Graf 6 Vyivoy maloobchodnych trzieb okrem motorovych vozidiel v SR v mld.

Zdroj: vlastné spracovanie
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Indexové porovnanie (Graf 7) demonstruje vyrazny medzirocny prepad trzieb maloobchodu v roku 2009,
ktoré bolo sposobené negativnym vplyvom hospodarskeho cyklu. Od uvedeného roku trzby maloobchodu po-
zvol'na rasti, avSak nedosahuji taky medziro¢ny rast ako pocas rokov ekonomickej expanzie.
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sraf 7 Indexovy vyvoj maloobchodnych trieb okrem motorovych vozidiel v SR

Zdroj: vlasiné spracovanie

Vz4jomné vztahy vybranych ekonomickych
ukazovatelov

Na zéklade uvedenych charakteristik vybranych ukazovatelov ekonomického vivoja SR mozno pre po-
treby tohto prispevku formulovat predpoklad vzijomnej tzkej viizby. To znamend, Ze negativne vykyvy hospo-
ddrskeho cyklu sposobia negativny dopad na hospodarenie podnikatelskych subjektov v maloobchode v podobe
poklesu trzieb. A naopak, hospodarsky rast vyvola rast trzieb a zlepsenie hospoddrskej situdcie u podnikatel-
skych subjektov v maloobchode. Pre overenie stanoveného predpokladu je vyuzitd regresnd a korela¢nd analy-
za, prostrednictvom ktorych budi vysvetlené vzajomné vztahy vybranych ekonomickych ukazovatelov vo vziahu
k trzbam maloobchodu.

Regresnd analyza umoznuje odhadnit funkény vztah vzajomnych zavislosti medzi vysvetfovanou a vysvet-
[ujiicou premennou. Pri porovndvani vzajomnych vztahov vybranych ukazovatelov ekonomického vyvoja SR su
vysvetfovanou, a teda zévislou premennou ukazovatele trzby maloobchodu a priemerné vydavky na domacnost.
Ostatné ukazovatele st vyuzité ako nezévislé premenné vyvoldvajiice zmeny zévislej premennej. Prostrednictvom
korela¢nej analyzy mozno urcit tesnost linearnej zévislosti zévislej a nezévislej premennej. V nasledujicom texte
bude popisany vzdgjomny vztah medzi ukazovatel'mi:

- trzby v maloobchode a HDP,
- trzby v maloobchode a vydavky slovenskych domacnosti,
- priemerné vydavky slovenskej domdcnosti a priemernd mzda v narodnom hospodarstve.

Vztah ukazovatela trzieb v maloobchode k HDP

Tak ako uz bolo uvedené, HDP predstavuje zakladny makroekonomicky ukazovatel' vikonnosti narod-
ného hospodarstva. To znamend, Ze ak md byt potvrdeny predpoklad vzdjomnej zdvislosti, musi zmena HDP
vyvolat zmenu na trzbach maloobchodnych subjektov. Vyuzitim regresného modelu zévislosti ukazovatela trzieb
v maloobchode od ukazovatela HDP je mozné demonstrovat vzdgjomnu viizbu, ktorti demonstruje linearny model
(y = a+ b*X). Prostrednictvom vypoctu ziskame bodovy odhad vyrovndvajicej priamky, ktorej rovnica mé var:
trzby maloobchodu = -4,36757 + 0,333774*HDP. Pod oznac¢enim (a) rozumieme lokujicu konstantu, ktord vy-
jadruje, aké priemerné trzby v maloobchode v mld. € mozno ocakavat pri nulovej hladine HDP. Avsak z hladiska
vecnej interpretdcie ndm lokujiica konstanta poskytuje len informaciu o umiestneni regresnej priamky (Graf 8).
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Pod oznacenim (b) rozumieme regresny koeficient, ktory predstavuje smernicu vyrovndvajicej priamky.
7 hodnoty regresného koeficienta mozno usidit, ze ak hodnota HDP vzrastie o 1 mld. €, trzby maloobchodu
vzrast 0 333.8 mil. €.
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Graf 8 Vatah ukazovatela trzieb v maloobchode k HDP v mld.

Zdroj: vlastné spracovanie

Uvedené tvrdenie a Statistickd vyznamnost odhadnut¢ho modelu je overend prostrednictvom testovacej
charakteristiky Fisherovo rozdelenia so spolahlivostou 95 %. Prostrednictvom bodového odhadu koeficienta ko-
relacie (0,8426) mozno odvodit tesnost linedrnej zdvislosti, ktord pre uvedeny model predstavuje silnt priamu
linedrnu zévislost. Na zdklade koeficienta determindcie je mozné odvodit tvrdenie, Ze hodnota HDP vysvetluje
variabilitu trzieb maloobchodu na takmer 71 % a 29 % variability trzieb maloobchodu mozno vysvetlit inymi
cinitel'mi.

Vztah ukazovatela trzieb v maloobchode
k vydavkom slovenskych domdcnosti

Kedze vydavky domécnosti st priamo odvodené od ukazovatela HDP, mozno na zéklade uvedeného mo-
delu charakterizovat aj totozni zavislost trzieb maloobchodu od vydavkov domécnosti. Nasledujici graf (Graf 9)
uvadza tvar vyrovnavajicej priamky nasledovne: Trzby maloobchodu = - 4,36757 + 0,695362 * Vydavky domac-
nosti. Z vecného hladiska nemd zmysel interpretovat lokujicu konstantu, iba jej regresny koeficient, z ktorého
mozno usudit, Ze ak sa zvysia vydavky domécnosti o 1 mld. €, trzby maloobchodu vzrasti 0 695.4 mil. €.
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Graf 9 Vatah ukazovatela trzieb v maloobchode k vydavkom stovenskych domdcnost v mid.

Zdroj: vlastné spracovanie
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Uvedené tvrdenie a Statistickd vyznamnost odhadnut¢ho modelu je overend prostrednictvom testovacej cha-
rakteristiky Fisherovo rozdelenia so spolahlivostou 95 %. Prostrednictvom bodového odhadu koeficienta koreldcie
(0,8426) mozno odvodit tesnost linedrnej zavislosti, ktord pre uvedeny model predstavuje silnd priamu linedrnu za-
vislost. Na zdklade koeficienta determindcie je mozné odvodit tvrdenie, Ze vydavky domécnosti vysvetluji variabilitu
trzieb maloobchodu na takmer 71 % a 29 % variability trzieb maloobchodu mozno vysvetlit inymi ¢initel'mi.

Vztah ukazovatela priemernych vydavkov
slovenskej domdcnosti k priemernej mzde
v hospoddrstve

Uvedenym vztahom mozno demonstrovat, ¢irast priemernej mzdy v ndrodnom hospoddrstve vyvold zvySe-
nie priemernych vydavkov slovenskej domécnosti. Nasledujici graf (Graf 10) uvddza tvar vyrovnavajucej priamky
nasledovne: Priemerné vydavky domacnosti = 189,747 + 1,60589 *Priemerna mzda v hospodarstve. Z vecného
hladiska nema zmysel interpretovat lokujicu konstantu iba jej regresny koeficient, z ktorého mozno usudit, ze ak
sa zvysi priemerna mzda v hospoddrstve o 1 €, priemerné vydavky v domécnosti vzrasti takmer o 1,61 €.

Plot of Fitted Model
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Graf 10 Vatah ukazovatela priemernych vydavkov slovenskey domdcnosti k priemernej mzde v hospoddrstve v

Zdroj: vlasiné spracovanie

Uvedené tvrdenie a Statistickd vyznamnost odhadnut¢ho modelu je overend prostrednictvom testovacej
charakteristiky Fisherovo rozdelenia so spolahlivostou 95 %. Prostrednictvom bodového odhadu koeficienta ko-
reldcie (0,8967) mozno odvodit tesnost linearnej zavislosti, ktord pre uvedeny model predstavuje silni priamu
linedrnu zavislost. Na zdklade koeficienta determindcie je mozné odvodit tvrdenie, Ze priemernd mzda v hospo-
ddrstve vysvetluje variabilitu priemernych vydavkov domécnosti na priblizne 80 % a 20 % variability priemernych
vydavkov na domdcnost mozno vysvetlit inymi ¢initel mi.

Na zdklade uvedenych tvrdeni mozno predpokladat s 95 % spolahlivostou, ze vykonnost ndrodného
hospodarstva ovplyviuje aj ekonomicka vykonnost jednotlivych maloobchodnych subjektov, ale aj jednotlivé do-
mécnosti. Na zdklade vysledkov regresnej a korelac¢nej analyzy mozno vyvodit zdver, ze rast vydavkov domdcnosti
sposobi celkovy rast HDP, ale aj zvySenie trzieb v maloobchode. S odovodenim na priemernt mzdu v hospodar-
stve mozno vyvodit zdver, Ze s rastom priemernej mzdy rastd vydavky domédcnosti a tym padom sa zvySuja trzby
maloobchodnych subjektov a celkové HDP rastie. Naopak, pri poklese HDP poklesnu aj ostatné skiimané veliciny
a rast miezd sa spomali. Tvrdenie potvrdzuje aj samotna hospodarska kriza, kedy vykonnost jednotlivych nirod-
nych ekonomik prudko klesla, ¢o sa odzrkadlilo aj na vykonnosti podnikatelskych subjektov. Nastrojom pre zvlad-
nutie danej situdcie boli restrik¢né opatrenia ndrodnych vlad, aleo aj jednotlivych podnikatelskych subjektov,
ktorych ilohou bolo znizenie nadmernych vydavkov.
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Vyvoj medidlnych vydavkov v segmente
nespecializovaného maloobchodu

Analogicky mozno predpokladat, Ze znizovanie a racionalizdcia vydavkov sa v sfére podnikatel'skych sub-
jektov dotkla aj oblasti marketingu a samotnej marketingovej komunikacie. Z pohladu névratnosti kapitalu pred-
stavuje oblast marketingu investicné niklady, ktorych podiel na tvorbe zisku nemozno exaktne vy¢islit. Z tohto
dovodu nastala vyrazna redukcia nakladov urcenych na medidlnu komunikéciu s ciefovym trhom.

Uvedeny analogicky predpoklad bude overeny na zéklade objemu medidlnych vydavkov za obdobie rokov
2006 az 2011 u 4 najvicsich zadavatelov v segmente nespecializovaného maloobchodu na Slovensku. Predme-
umiestnuju v rebricku tyzdennika trend — Trend Top v reklame a médidch. Pre potreby overenia stanoveného
predpokladu budu udaje uvedené kumulativne za skupinu Styroch najviicsich zadavatelov v segmente nespeciali-
zovaného maloobchodu na Slovensku.

Stcasny kumulativny vyvoj medidlnych vydavkov u vybranej skupiny zaddvatelov odzrkadluje nasledu-
juci graf (Graf 11), ktory vychddza z monitorovaného objemu vydavkov do televizie, tlace a rozhlasu v obdobi
rokov 2006 az 2011. Graf potvrdzuje kontinudlny rast medidlnych vydavkov v ¢ase ekonomickej konjunkuiry
avrchol dosahuje v roku 2008, kedy kumulativne vydavky vybranej skupiny zadavatelov dosiahli hodnotu takmer
34,5 mil. €. Po prichode ekonomickej recesie medidlne vydavky vybranej skupiny zadavatelov prudko Klesli
a pozvolne sa zvysuji od roku 2010 na iroven takmer 30,3 mil. €.
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sraf 11 Kumudativny vyvoj medidlnych vydavkov vybranych zaddvatelov v mil.

Zdroj: vlastné spracovanie

Porovnanie Struktiry vydavkov vybranej skupiny zaddvatelov do sledovanych typov médii zobrazuje nasle-
dujici graf (Graf 12). Strednd Eur6pa je region s velkym podielom televiznej reklamy. Slovensko v tomto nie je
vynimkou, ¢o je zrejmé aj z uvedeného grafu, kde vyrazne prevysuji vydavky smerované do televizie nad vydavka-
mi do printovych médii a rozhlasu.
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Craf 12 Srukuira medidlnych vydavkov vybranych zaddvaelov

Zdroj: vlastné spracovanie
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Pri pohlade na indexovy vyvoj jednotlivych vydavkov vybranej skupiny zadévatelov v sledovanych typoch
médii (Graf 13) je zaujimavé pozorovat vyrazny medziro¢ny prepad vydavkov pre televiziu v roku 2009 a naopak,
vy$$i medziroc¢ny rast v danom roku v pripade printovych médii arozhlasu. Uvedené je sposobené vysokou nakup-
nou cenou medidlneho priestoru v televizii.
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Graf 13 Indexovy vyvoy medidlnych vydavkov vybranych zaddvatelov

Zdroj: vlasiné spracovanie

Televizna inzercia je vo vseobecnosti charakterizovana vysokymi finan¢nymi vydavkami zadévatelov, ¢o
sa evidentne podpisalo pod krivku vyvoja medialnych vydavkov u vybranej skupiny zadavatelov. Ako zobrazuje
nasledujuci graf (Graf 14), v case hospodirskej recesie mozno pozorovat vyrazny pokles objemu medidlnych
vydavkov na tiroven spred roka 2008. Pokles mozno odvodit od zna¢nej finan¢nej narocnosti (vysoké produke-
né naklady aj naklady na umiestnenie) a pristupu zadévatelov hladat efektivnejsiu formu komunikécie s trhom.
Stcasny trend naznacuje, Ze vyvoj televiznych vydavkov vybranej skupiny zadavatelov sa stabilizuje a je mozné
ocakdvat ich mierne zvySenie.
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Graf 14 Vyvoy medidlnych vydavkov vybranych zaddvatelov do televizie v mil.

Zdroj: vlasiné spracovanie

Tlacovd inzercia sa z pohladu preinvestovanych finan¢nych prostriedkov zadavatelov vyznacuje najnizsou
finan¢nou ndrocnostou. V ¢ase prvych prejavov hospodarskej recesie v roku 2009 sa droven vydavkov do prin-
tovych médii u vybranej skupiny zaddvatelov viac ako zdvojndsobila, ¢o je mozné vidiet na nasledujicom grafe
(Graf 15). Dovodom boli spominané nizsie naklady na inzerciu a vyrazny pokles televiznej inzercie. Od uvedené-
ho roku ma vyvoj klesajiicu tendenciu a v siicasnosti sa vydavky vybranej skupiny zadévatelov priblizne pohybuju
na tirovni ako v roku 2008.
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Graf 15 Vyvoj medidlnych vydavkov vybranych zaddvatelov do printovych médii mil.

Zdroj: vlastné spracovanie

Rozhlasové inzercia sa v porovnani s reklamou v printovych médidch vyznacuje vysSou finan¢nou ndroc-
nostou a v kone¢nom dosledku tiez vy$3im objemom vydavkov. V ¢ase hospodirskej recesie mozno na nasleduji-
com grafe (Graf 16) pozorovat podobne ako pri printovych médidch ndrast vydavkov pri vybranej skupine zaddva-
tefov, avsak s rozdielom vzostupného trendu. Sti¢asna tendencia u vybranych zadévatelov naznacuje, ze vydavky
smerované do rozhlasu budi v porovnani s najsilnejsim hospodarskym rokom 2008 o takmer dvojndsobok vyssie.
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Graf 16 Vivoj medidlnych vydavkov vybranych zaddvatelov do rozhlasu v mil.

Zdroj: vlastné spracovanie

Vztah vybranych ekonomickych ukazovatelov
k vyvoju medialnych vydavkov v segmente
nespecializovaného maloobchodu

Na zdklade uvedenej charakteristiky medidlnych vydavkov vybranej skupiny zadavatelov, ale aj charak-
teristik vybranych ukazovatelov ekonomického vyvoja SR mozno overit uvedeny predpoklad priamej zavislosti
mediglnych vydavkov od dosiahnutych maloobchodnych trzieb a HDP. Co znamend, ze s rastom maloobchodnych
trzieb a objemu HDP budu rast aj medidlne vydavky a naopak, pokles trzieb a objemu HDP vyvola pokles medi-
dlnych vydavkov. Uvedeny predpoklad bude obdobne overeny prostrednictvom regresnej a korelacnej analyzy,
ktoré ozrejmia vzajomnu zavislost, ale aj silu vzdgjomnej viizby.

Vyuzitim regresného modelu zdvislosti ukazovatela medidlnych vydavkov vybranej skupiny zaddvatelov od
ukazovatela trzieb v maloobchode je mozné demonstrovat ich vzdjomnu vizbu, ktord demonstruje linedrny mo-
del. Prostrednictvom vypoctu ziskame bodovy odhad vyrovnavajicej priamky, ktorej rovnicu: Medidlne vydavky =
-0,0427768 + 0,00409185 * Trzby maloobchodu zobrazuje nasledujiici graf (Graf 17). Z vecného hl'adiska nema
zmysel interpretovat lokujiicu konstantu, ale iba jej regresny koeficient, z ktorého mozno usudit, ze ak sa zvysia
trzby v maloobchode o 1 mld. €, medidlne vydavky vybranej skupiny zadévatelov vzrasti takmer o 4,1 mil. €.
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Graf 17 Vatah ukazovatela medidlnych vydavkov vybranych zaddavatelov k trzbdam maloobchodu v mld.

Zdroj: vlasiné spracovanie

Uvedené tvrdenie a Statistickd vyznamnost odhadnut¢ho modelu je overend prostrednictvom testovacej
charakteristiky Fisherovo rozdelenia so spolahlivostou 95 %. Prostrednictvom bodového odhadu koeficienta ko-
reldcie (0,9380) mozno odvodit tesnost linedrnej zavislosti, ktord pre uvedeny model predstavuje silnti priamu
linedrnu zdvislost. Na zdklade koeficienta determindcie je mozné odvodit tvrdenie, Ze vySka dosiahnutych trzieb
v maloobchode vysvetluje variabilitu medidlnych vydavkov vybranej skupiny zadavatelov na takmer 88 % a 12 %
variability medidlnych vydavkov mozno vysvetlit inymi ¢inite[mi.

Vzdjomnd linedrna zdvislost trzieb v maloobchode a medidlnych vydavkov vybranej skupiny zadavatelov
predurcuje aj vzgjomny vztah k makroekonomickému ukazovatelu HDP. Krivku linedrneho modelu demonstruje
nasledujuici graf (Graf 18), prostrednictvom ktorého mozno vyjadrit zévislost rastu medidlnych vydavkov vybranej
skupiny zadavatelov od rastu celkového HDP. To znamena, ze ak sa zvysi HDP o 1 mld. €, medidlne vydavky
vybranej skupiny zaddvatelov vzrasta priblizne o 1,5 mil. €.
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Graf 18 Vatah ukazovatela medidlnych vydavkov vybranych zaddavatelov k HDP v mld.

Zdroj: vlasiné spracovanie

Uvedené tvrdenie a Statistickd vyznamnost odhadnut¢ho modelu je overend prostrednictvom testovacej
charakteristiky Fisherovo rozdelenia so spolahlivostou 95 %. Prostrednictvom bodového odhadu koeficienta ko-
reldcie (0,8890) mozno odvodit tesnost linedrnej zavislosti, ktord pre uvedeny model predstavuje silnti priamu
linedrnu zavislost. Na zdklade koeficienta determinacie je mozné odvodit tvrdenie, ze hodnota ukazovatela HDP
vysvetluje variabilitu medialnych vydavkov vybranej skupiny zadévatelov na priblizne 79 % a 21 % variability me-
didlnych vydavkov mozno vysvetlit inymi Cinitel'mi.
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Na zdklade uvedenych tvrdeni mozno predpokladat s 95 % spolahlivostou, ze vyvoj narodného hospodar-
stva ovplyvnuje aj medidlne vydavky vybranej skupiny zadavatelov. Z vysledkov regresnej, ale aj korela¢nej analyzy
mozno vyvodit zaver, ze rast HDP vyvold rast trzieb v maloobchode, ¢im sa zvySia aj medidlne vydavky vybranej
skupiny zaddvatelov, a naopak, poklesom HDP poklesnu trzby v maloobchode, ¢o vyvola pokles v medidlnych
vydavkoch vybranej skupiny zadavatelov.

Zaver

Cielom prispevku bolo poukdzat na zdvislost objemu preinvestovanych finan¢nych prostriedkov v médi-
mente nespecializovaného maloobchodu na Slovensku. Na zdklade charakteristik medidlnych vydavkov vybranych
zaddvatelov, vybranych ekonomickych ukazovatelov a ich vyvoja v rokoch 2006 az 2011 bola prostrednictvom
regresnej a korela¢nej analyzy potvrdend silnd linedrna zévislost porovndvanych vztahov. Na tomto zdklade mozno
vyvodit zaver, Ze rast ekonomickych ukazovatelov, ako si HDP a vydavky slovenskych domédcnosti, maji vyrazny
vplyv na zvySenie trzieb v maloobchode. S odévodenim na priemernt mzdu v hospoddrstve mozno vyvodit zi-
ver, ze s rastom priemernej mzdy rasti vydavky domdcnosti, a tym sa zvySuji trzby maloobchodnych subjektov
a celkové HDP rastie. Naopak, pri poklese HDP poklesni aj ostatné skiimané veli¢iny a rast miezd sa spomali.
Prostrednictvom uvedenych Statistickych metdd bola potvrdend aj zdvislost medialnych vydavkov vybranych zadé-
vatelov od rastu HDP a vyvoja trzieb v maloobchode. Z tohto pohladu mozno vyvodit zéver, ze rast HDP vyvold
rast trzieb v maloobchode, ¢im sa zvysia aj medidlne vydavky vybranej skupiny zadavatelov, a naopak, poklesom
HDP poklesni aj trzby v maloobchode, ¢o vyvold pokles v medidlnych vydavkoch vybranej skupiny zadévatelov.
7 uvedeného vyplyva, Ze kazda vjraznejsia zmena makroekonomickych ukazovatelov ma podstatny vplyv na vyvoj
ckonomickych, ale aj marketingovych ukazovatelov jednotlivych subjektov trhu.
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